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_ CARNESILVESTRE::

ASICCAZA presenta con el apoyo de la Unién
Europea, la nueva campaia de promocién bajo
el lema “Carne Silvestre de Europa, Naturaleza
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en estado puro”.

Durante tres afios daremos a conocer los valores diferenciales de la carne silvestre de

Espafia tanto a nivel nacional como en el mercado francés, para posicionarla como un CARN E SI LVESTRE
producto natural, auténtico y sabroso, fundamental para la conservacién de nuestros D E ES PANA

espacios naturales.

Nuestra carne silvestre ofrece diversas ventajas competitivas respecto a otras carnes, cuenta
con un producto auténtico y 100% natural gracias a su alimentacién y vida en total libertad
y estd sometida a unos rigurosos controles de calidad y sanitarios marcados por los altos
esténdares de produccién de la Unién Europea.

Este programa de promocién supone una gran oportunidad para poder potenciar y
comunicar los valores y aspectos positivos de la carne silvestre europea.

Objetivos de campana:

Aumentar la sensibilizacién del consumidor y del piblico profesional, dando a conocer las SIGUENOS EN:
bondades y valores intrinsecos de la carne silvestre europea.

Aumentar el conocimiento del piblico objetivo del programa acerca de los altos esténdares
de produccién de la Unién Europea.

R o 4o WWW.CARNESILVESTREUROPEA.COM
Publico objetivo:

En Espafia, dentro del consumidor final, el target principal serdn hombres entre 35 y 60
afos, de perfil socioeconémico medio-alto. Como target secundario, se tendré en cuenta al

resto de la poblacién mayor de 18 aiios. El contenido de esta campaia de promocidn representa Gnicamente las opiniones del
Dentro del publico profesional, el target serén el canal Horeca, jefes de compra, medios autor y es de su exclusiva responsabilidad. La Comision Europea y la Agencia Ejecutiva
de comunicacién y prescriptores. de Consumidores, Salud, Agricultura y Alimentacién (CHAFEA) no aceptan ninguna

: L oLl . ol o . responsabilidad por el uso que pueda hacerse de la informacién que contiene.
En Francia, nos dirigiremos al publico profesional: distribuidores, importadores, responsables P P quep 9

de compra y tomadores de decisién.
* N . -
AR CAMPANA FINANCIADA LA UNION EUROPEA APOYA CAMPANAS

***: CON LA AYUDA QUE PROMUEVEN PRODUCTOS
DE LA UNION EUROPEA AGRICOLAS DE ALTA CALIDAD.
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Una estrategia unica adaptada
a cada mercado objetivo

En Espana

Posicionaremos la carne silvestre europea como una carne
dnica, por su origen silvestre y natural y por su modo de
alimentacién. Una carne que valoran los més exigentes.

Se tratard de poner de moda, primero entre la élite culinaria
y socioecondmica, para que se convierta a medio plazo en
una “carne aspiracional”, deseada por todos. La intencién
es crear una cultura de consumo entre los consumidores
finales, promoviendo a su vez la participacién del mayor

ndmero de restaurantes con este perfil gourmet en sus cartas.

En Francia

Adaptaremos la estrategia de comunicacién al mercado
francés, dirigida a distribuidores y responsables de compra,

g ] P
revalorizando la imagen de la carne silvestre europea,
poniendo en valor los aspectos diferenciadores de la carne
y la industria de la Unién.

Plan de acciones

Online

Crearemos la web de campana:
www.carnesilvestreuropea.com
y www.viandesauvageurope.fr
para el pais francés.

Se convertird en una plataforma
de referencia donde podremos
43.200 encontrar: todo sobre la carne

visitas de
usuarios Unicos

silvestre, informacién relevante
de la campana, actividades

y eventos llevados a cabo,

y Gltimas noticias del sector.

RRSS

Crearemos y gestionaremos los
perfiles sociales de campaiia
para mantener una comunicacion
directa y bidireccional de forma
constante con nuestros
consumidores y potenciales
consumidores. Creando asi

23.000

seguidores

sinergia con todo el conjunto
de acciones online y offline.

Spot

Mostraremos el momento de disfrute que provoca el comer
la carne noble en compafiia, un placer de reyes. Para ello
utilizaremos personajes con una imagen juvenil y que
compartan nuestra filosofia, para que el consumidor se sienta
identificado con ellos y establezca un vinculo més cercano.

Plan de medios

Medios impresos

Plan de medios impresos para consolidar
la imagen de la campafa y reforzar las
acciones en los paises seleccionados,
Espafa y Francia.

4‘2 inserciones en revistas
de Espaiia y Francia

Tirada en revistas :

+de 900.000

Online

Con el plan de medios online impactaremos
al mayor ndmero posible de personas dentro
de nuestro target con el spot de campadia,
aportando a la estrategia una cobertura
asegurada y alcance en publico objetivo.

Mas de 0.472.000

impresiones

Mas de 384.100

visualizaciones del spot

Actos y eventos

2018-2020

Alcance a maés

20.000.000

de usuarios Unicos

Gabinete de RRPP

Utilizaremos los medios de comunicacién como
altavoces de la campaia, para ello realizaremos
un plan de notas de prensa, reportajes de interés
y acciones de relaciones publicas.

ESPANA

Encuentro con profesionales

Mostraremos en primera persona el entorno natural en el que se produce la carne silvestre,
generando una reputacién positiva tras esta experiencia y asi un vinculo mds alld de lo racional
con profesionales y medios de interés.

Actividades en escuelas de hosteleria
Se realizardn 15 masterclass en diferentes escuelas de hosteleria de toda Espafia, dirigidas
a un poblico obijetivo joven y futuros profesionales.

FRANCIA
Stand feria SIAL- PARIS

En el afio 2020 tendremos presencia en la feria agroalimentaria mds importante de Europa.

Viaje de estudio

Viaje para contrastar en primera persona los resultados del andlisis previo del mercado francés.

Misiones inversas
Se realizardn 4 misiones inversas dirigidas a prensa y profesionales franceses, para que
conozcan el sistema de produccién de la carne silvestre espafiola.

Promocion en Mercas
Con esta accién trasladaremos la campafa al punto de venta, dotdndolo del material necesario
e informacién para el detallista y profesionales de la restauracién en Francia.

Mads de

4‘00.000 impactos

a consumidores finales

Acciones
canal-Horeca

Més de
2.000 impactos

a profesionales




