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HAY 
FUTURO 
PARA EL 
MUNDO 
DEL PAN
Con la Norma de Calidad 
hemos conseguido recuperar 
la con�anza del consumidor y 
revertir la tendencia tras varios 
años de ligeros descensos.

La estrategia de promoción #AlimentosdEspaña
que está desarrollando el Ministerio de 
Agricultura, Pesca y Alimentación, es un conjunto 
de medidas de promoción, dotado de un 
importante presupuesto que persigue mejorar el 
posicionamiento del sector agroalimentario,
valorizando el trabajo de agricultores, ganaderos, 
pescadores y de toda la cadena alimentaria que 
representan el origen de nuestros alimentos, 
mediante la promoción de la marca 
#AlimentosdEspaña en medios de comunicación.

En este marco, se está desarrollando una campaña 
de comunicación "El País Más Rico del Mundo",
con el �n de que el consumidor sienta la grandeza
y la diversidad de nuestros productos, la calidad y 
las oportunidades de bienestar que ejerce el 
consumo de productos frescos y de temporada.

El objetivo del Ministerio con la Norma de Calidad 
era actualizarla a la nueva realidad, la anterior era 
de 1984, y premiar a aquellos alimentos que son 
más sanos, limitando la cantidad de sal en el pan 
común e implementando una �scalidad positiva, 
con el IVA superreducido del 4%, a muchos más 
productos, como los panes integrales, de otros 
cereales distintos al trigo o elaborados con salvado.

También queríamos mejorar la transparencia, la 
calidad y la competitividad del sector con la 
nueva normativa que entró en vigor en julio de 
2019.

Los productos elaborados por el 
sector de la panadería y la bollería / 
pastelería han crecido un 5,7 % y un 
6,9 % respectivamente.

Las harinas han visto crecer 
sus ventas un 47,7 % en 
volumen y un 44,3 % en valor.

El pan integral ha crecido 
un 12 % respecto a 2019.


